NOME:

Euprepio Luigi Sommarco

SOCI0 DAL:

1980

ATTIVITA PRINCIPALE:

imprenditore agricolo

LA COSA P10 BELLA DELLA CAMPAGNA:
Potersi prendere cura di ogni pionta
LA COSA PIU BRUTTA DELLA CAMPAGNA:
scarsa redditivita

UN OBIETTIVO IMMEDIATO:
valorizzare sempre pit i nostri vini

IL VINO E:

una bevanda indispensabile a tavola

«l'ozio ¢ il padre dei vizi, pud sintetizzarsi con questo adagio la filosofia di vita del signor Sommarco che pur poten-
do franquillomente godere dei frutti di una vita di duro lavoro continua ad occuparsi giomalmente dei suoi terreni per
mantenere il corpo e lo spirito occupati e non cadere in quella spirale di ozio senza ritormo fipica di chi i loscio ande-
e una volto raggiunta la sospirata pensione. Lo inconfriomo nella sua cosetta al mare e ¢ racconta come nel 1974
abbio abbandonato I'universita per dedicarsi oll‘gricolfura supportando il padre nell” attivitd del suo piccolo palum-
mignfy (stabilimento vinicolo) in via Cupone. «Erano ovviomente altii tempi quelli, non si pensova ossolutamente al
commercio della bottiglia ed il vino prodotto veniva venduto interamente sfuso; solitamente giungeva il mediatore: per
effettuare lo gradazione  poi una volta accordafisi su quantitativi e prezzo arrivava il camion per il prelievo. Ricordo
che quondo arrivava uno dei moggiori commercianti del tempo, mi richiedeva il bicchiere pil bianco che c'era in casa
per pofer analizzare il colore e il pii delle volte era tolmente soddisfatto della nostra produzione do assorbirla tutta e
pagarlo anche qualcosa in pid di quello che era il prezzo di mercato». Oggi, ol di i degl'innegabili miglioramenti appor-
tati dall'utilizzo di macchine agricole, sempre pib versofili ed efficienti, il signor Sammarco rimpiange quel contatto diret-
to con il prodotto, la soddisfazione di produrlo e venderlo con le proprie mani. «C’& un vecchio proverbio che dice ‘o
vigna & figna” nel senso che bisogna lovorare sodo per poer ricevere il giusto compenso, ma ottuglmente data lo sto-
gnazione del mercato e lo scorsa reddifivita bisogna intraprendere scelfe commerciali coraggiose ed osare di pid, mage-
fi creando dei punfi vendifa in varie citta italiane gestite direttomente da noi soci della cooperativa per poter valoriz-
zare al meglio il nostro prodotto.» Fervente sostenitore dell‘operato del Consorzio Produttori Vini, di cui apprezza
capacitd imprenditoriali e professionalitd del personale, vede per il Primitivo di Manduria un futuro ancora roseo se si
confinua od investire sempre pib nella qualitd, nelle basse rese e nei canali commerciali a pit alta reddifivitd.



